TALK

Checklista: fem tips for att avsldja greenwashing

1. Luddiga uttryck utan foérklaring

Tillverkad med respekt for miljon! Jaha — hur da? Greenwashing handlar ofta om anvandningen av ord och
fraser vars betydelse ar oklar eller 6ppen for tolkning.

Om en reklam anvander allmanna eller vaga pastdenden som ansvarsfull, gron, hallbar eller ekologisk ar det
viktigt att pastaendet kan styrkas. Sjalvklart bér dessa argument ocksa lasas med kritiska 6gon.

Reflektion: Vad betyder det har uttalandet egentligen? Vad bevisar budskapet om produkten?

2. Utvald information

Foretag kan forsoka rikta konsumentens uppmarksamhet mot en liten ansvarsfull atgard.
Ta forpackning som exempel: ett féretag kan marknadsféra sin produkt som ekologisk eftersom den ar
forpackad i biologiskt nedbrytbart material. Men férpackningen ar bara en liten del av produktens totala

miljopaverkan, och det ar tillverkningen av sjalva produkten som vager tyngre.

Reflektion: Vad vet jag fortfarande inte om den har produkten eller dess klimatavtryck? Hur kan jag ta reda pa
det?

3. Markningar, certifikat och stamplar
En tumregel for att bedoma olika markningar som signalerar ansvarstagande ar:
Ett certifikat frdn en oberoende aktér ar mer trovardigt an ett som féretaget sjalv tagit fram.
Kriterierna for certifikatet bor vara ambitiésa och offentligt tillgangliga.
Uppfdljning och utvardering ska géras av nagon annan an féretaget sjalvt. Sa fungerar till exempel en
Fair Trade-certifiering.
Alla certifieringar bor granskas kritiskt: bara for att ett foretag sager sig vara certifierat betyder det inte att allt ar
i sin ordning. Foretaget bor ocksa vara oppet med eventuella problem i produktionen, hur de hanteras och inom

vilken tidsram.

Reflektion: Vem sager det har, och varfér ska jag lita paA dem? Och vad sager uttalandet egentligen?

4. Bilder och farger som bygger intryck

Bla himmel, gron grasmatta, skrattande barn, lycklig ko som betar... Vanta lite! Den har typen av bildsprak
anvands ofta for att skapa en kansla av naturlighet eller god djurhallning. Vanligtvis signalerar grént



miljovanlighet, vitt och blatt renhet, medan brunt férpackningsmaterial Iatt associeras med atervunnet eller
jordnara. Men bilderna och fargerna har inte ndédvandigtvis nagot att géra med produktens miljépaverkan.

Reflektion: Vad bevisar de har bilderna egentligen om produkten? Skulle jag vilja kdpa den aven utan
férpackningen?

For att ett pastdende inte ska vara greenwashing maste det forstas vara sant. Det far inte vilseleda
konsumenten genom att vara falskt, inexakt, vagt eller tvetydigt. Ett bra miljé- eller hallbarhetspastaende
berattar exakt hur en produkt, tjanst eller ett féretag ar mindre skadligt fér miljon eller mer respektfullt mot
manskliga rattigheter.

Ett exempel: ett stadforetag motiverar hallbarheten i sina rengoringstabletter med att "de ersatter
rengoringsprodukter i engangsplastflaskor, vilket minskar avfall och transportbehov." Har handlar det om

konkreta fakta — snyggt jobbat!

Reflektion: Var kan jag hitta bevis for den kvalitet som lyfts fram?



