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7 steg for hur man organiserar en gatuaktion

Steg 1: Valj tema och budskap

¢ Fokusera pa ett tydligt budskap, till exempel: Férandra varlden genom det du bar.
¢ Bestam vilken typ av insats ni vill géra: informativ, konstnarlig, gestaltande eller mer
som en protest

Steg 2: Rekrytera deltagare

¢ Bjud in vanner, aktivister och personer fran lokala ungdomsorganisationer
¢ Se till att alla har en tydlig roll (t.ex. sociala medier-ansvarig, koordinator, fotograf)
¢ Boka in ett uppstartsmote

Steg 3: Planera aktionen

¢ Nar? (t.ex. Varldsmiljodagen, Black Friday, en helg)
¢ Var? (I stadskarnan, utanfor ett kdpcentrum, pa ett offentligt torg)
¢ Hur? (t.ex flashmob, ett happening, fotoutstallning eller second hand-modevisning

Bestam aven:

¢ Vilket material ni behdver (banderoller, kostymer, megafon, flygblad)
¢ Behover ni tillstand for evenemanget? (Kolla lokala regler!)

Steg 4: Forbered material
Exempel pa slogans:

¢ “Fast fashion? Nej tack! Lang livslangd ar det nya modet”
¢ “Valj kvalitet framfor kvantitet”
¢ “Sag nej till slit-och-slang”

* Kom ihag, bara fantasin satter granser.

Ni kan anvanda:

¢ Banderoller med budskap
¢ Oultfits gjorda av atervunna eller second hand-klader
¢ Affischer med fakta (t.ex. "Det gar at 2700 liter vatten for att tillverka en T-shirt”)

Steg 5: Marknadsfor evenemanget
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TALK
Skapa ett evenemang pa Facebook eller Instagram

Anvand hashtags som #StopGreenwashing #SlowFashion #WalkTheGreenTalk
Spela in en kort videoinbjudan

Kontakta lokala medier eller skolor och be dem uppmarksamma aktionen.

Pa sjalva aktionsdagen:
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Samla teamet i god tid

Satt upp och férbered material

Hall aktionen synlig, kreativ och fredlig
Dokumentera allt: foto, video, livesandning

Publicera ett tack och en sammanfattning pa sociala medier

Skriv en kort notis for lokala medier eller skolans nyhetsbrev

Diskutera i gruppen vad som gick bra och vad som kan forbattras till nasta gang
Fira era insatser och framgangar tillsammans



